
THEORY PAPER 

Program: Honours/Research Class :B.Com. Year: IV Session: 2024-25 
Subject: Advertising Sales promotion and Management 

1 Course Code M4-ASPM1D 
2 Course Title Rural & Agricultural  Marketing  
3 Course Type (Core Course/ 

Discipline Specific Elective/) 
Discipline Specific Elective - I 

4 Pre-requisite  To study this course, a student must have had this 
subject in Degree.  

5 Course Learning outcomes (CLO) On successful completion of this course, the 
students will be able to: 

1. Understand rural marketing in India 
2. Working of distribution channels 
3. Knowledge of Indian agriculture product 
4. Understand about cash & exchange market 
5. Techniques of agriculture product packing 

6 Credit Value 4 
7 Total Marks Max. Marks: 30 + 70 Min. Passing Marks: 35 

Part B- Content of the Course 
Total No. of Lectures-60 (in 2 hours per week): 
 
Units Topics No. of Lectures 

I Rural Marketing: Position of Indian Rural Marketing and Approach to 
Rural markets of India; Rural Consumer, demand dimension and market 
segmentations; Channels of distributions and physical distribution, product 
management. Marketing communication and sales force tasks.  

12 

II Agricultural Marketing: Concepts, Nature, Scope and subject matter, 
Classification of agricultural products and their difference with 
manufactured goods. Agricultural market: Meaning. Components, 
Dimensions, Classification. Market Structure: Dynamics of Market 
Structure, Components of Market Structure and Market Forces. 

12 

III Market Management and Channel Strategy: Modern marketing 
management and agricultural product. Structured organized markets- 
commodity Exchange and produce exchange cash market forward dealing, 
exchange market, Speculative market, Channels of distribution for 
consumer goods, Agricultural goods and raw materials.  

12 

IV Rural Market in India: Regulated market, Genesis of regulated market in 
India, Limitations in present marketing regulation Advantages and 
limitations of regulated market. Organization of regulated market, Future 
of Regulated market in India.  

12 

V Marketing of Farm Product: Packaging – packing and Packaging, Packing 
material. Transportation advantages of Marketing of farm product, means 
of transportation and Transportation Cost, Grading and Standardization- 
Meaning. Types. Criteria, Labelling and specification, Storage, 
Warehousing. Processing and selling. 

12 



 

  

Keywords/Tags:  Indian Rural Marketing, : Dynamics of Market,  consumer goods,  Labelling 
Part C-Learning Resources 

Text Books, Reference Books, Other resources 
Suggested Readings: 

1. Sales &Distribution Management(Units12-16forSalesPromotion)F.L.Lobo,GlobalBusiness Press 
2 Agricultural Marketing in India – S. S.Acharya and N.L.Agarwal - Oxford

 &IBH Publishing Co Pvt Ltd., Calcutta 
3 AgribusinessManagement in India –Text &Cases - Dr. Subhash Bhave 
4 AgricultureproblemsinIndia–Mamoria,C.B.&BadriVishal,KitabMahal 
5 OrganizingRuralBusiness–Rajgopal, SAGE Publishing 

2. Suggestive digital platforms/ web links 
https://www.scientificpubonline.com/bookdetail/rural-marketing/9789386102645/0 
https://books.google.co.in/books/about/Rural_Marketing.html?id=uUsLnsnqwNkC&redir_e
sc=y 

Suggested equivalent online courses: 
Part D-Assessment and Evaluation 

Suggested Continuous Evaluation Methods: 
Maximum Marks : 100  
Continuous Comprehensive Evaluation (CCE) : 30 Marks  University Exam (UE): 70 Marks 

Internal Assessment : Continuous 
Comprehensive Evaluation (CCE) 

Class Test Assignment/Presentation   
30 

External Assessment : 
University Exam Section 
Time : 03.00 Hours 

Section(A)  : Very Short Questions  
 Section (B) : Short Questions  
Section (C)  : Long Questions  

 
70 

 

Any remarks/ suggestions: 



सैािंतक ᮧ᳤पᮢ 

भाग अ - पᳯरचय 
कायᭅᮓम: ऑनसᭅ /शोध  कᭃा : बी. कॉम. वषᭅ: चतुथᭅ सᮢ: 2024-25 

िवषय: िव᭄ापन, िवᮓय सवंधᭅन और ᮧबधंन 
1 पाᲹᮓम का कोड M4-ASPM1D 

2 पाᲹᮓम का शीषᭅक ᮕामीण एव ंकृिष िवपणन  
3 पाᲹᮓम का ᮧकार :(कोर कोसᭅ/ 

िडिसि᭡लन ᭭पेिसᳰफक इलेिटव  
िडिसि᭡लन ᭭पेिसᳰफक इलेिटव - I 

4 पूवाᭅपेᭃा (Prerequisite) इस कोसᭅ का अ᭟ययन करने के िलए,  छाᮢ ने िवषय का अ᭟ययन िडᮕी मᱶ 
ᳰकया हो ।  

5 पाᲹᮓम अ᭟ययन कᳱ पᳯरलि᭣धयां 
(कोसᭅ लᳺनᲈग आउटकम) (CLO) 

इस पाᲹᮓम के सफल समापन पर, िव᳒ाथᱮ िन᳜ मᱶ सᭃम हᲂग:े 
1- भारत मᱶ ᮕामीण िवपणन को समझना 

2. िवतरण चैनलᲂ का कायᭅ करना 

3. भारतीय कृिष उ᭜पाद का ᭄ान 

4. नकदी और िविनमय बाजार के बारे मᱶ समझᱶ 

5. कृिष उ᭜पाद पै᳴कंग कᳱ तकनीकᱶ  
6 ᮓेिडट मान 4 
7 कुल अंक अिधकतम अंक: 30+70 ᭠यूनतम उᱫीणᭅ अंक: 35 

भाग  ब- पाᲹᮓम कᳱ िवषयव᭭त ु
᳞ायान कᳱ कुल संया- 60  (ᮧित 2 स᳙ाह घटें मᱶ) 

इकाई िवषय ᳞ायान कᳱ संया 
I ᮕामीण िवपणन ; भारतीय ᮕामीण िवपणन कᳱ ि᭭थित एवं भारत के ᮕामीण 

बाजारᲂ के ᮧित दिृ᳥कोण, ᮕामीण उपभोᲦा तथा मागं के आयाम एवं बाजार 

िवभिᲦकरण, िवतरण वािहकाएं और भौितक िवतरण, उ᭜पाद ᮧबंध, िवपणन 

संचार एवं िवᮓय शिᲦ घटक I 

12 

II कृिष िवपणन ; अवधारणा, ᮧकृित, ᭃेᮢ एवं िवषय सामᮕी, कृिष उ᭜पादᲂ का 

वगᱮकरण और उनका िनᳶमᭅत माल  स ेअंतर, कृिष बाजार- अथᭅ, घटक, आयाम व 

वगᱮकरण। बाजार संरचना - बाजार सरंचना कᳱ गितशीलता बाजारᳰᮓयाशीलता 

के घटक व शिᲦयां। 

12 

III बाजार ᮧबंध एवं वािहका ᳞ूह रचना - आधुिनक िवपणन ᮧबंध एवं कृिष उ᭜पाद, 

संरचना᭜मक संगᳯठत बाजार, व᭭तु िविनमय और उ᭜पाद िविनमय, नकद बाजार 

अगे्रिषत ᳞वहार िविनमय बाजार, सᲵा बाजार, उपभोᲦा माल के िलये िवतरण 

वािहकाएँ कृषकᳱय उपभोᲦा माल, कृषकᳱय कᲬा माल। 

12 



IV भारत मᱶ ᮕामीण बाजार; बाजारᲂ का िनयमन- भारत मᱶ िनयिमत बाजारᲂ कᳱ 

संरचना, वतᭅमान िवपणन िनयमन सीमाएं, िनयिमत बाजार के लाभ व सीमाए,ं 

िनयिमत बाजारᲂ का संगठन एवं भारत मᱶ भिव᭬य। 

12 

V कृिष उ᭜पादᲂ का िवपणन; संवे᳧न- संवे᳧न व पै᳴कंग,संवे᳧न सामᮕी, कृिष उ᭜पाद, 

िवपणन यातायात लाभ, यातायात के मा᭟यम एवं लागत। ᮰ेिणयां एवं 

ᮧमापीकरण - अथᭅ, ᮧकार, कसौटी, लैबᳲलंग एवं िवि◌श᳥ीकरण, संᮕहण ᮧᳰᮓयन 

और िवᮓय। 

12 

सार ᳲबदं ु(कᳱ वडᭅ)/टैग: भारतीय ᮕामीण िवपणन, बाजार संरचना, व᭭तु िविनमय और उ᭜पाद िविनमय 
भाग  स- अनशुिंसत अ᭟ययन ससंाधन  

पाᲹ पु᭭ तकᱶ , संदभᭅ पु᭭तकᱶ , अ᭠य संसाधन 
अनशुिंसत सहायक पु᭭ तकᱶ   /ᮕ᭠थ/अ᭠य पाᲹ ससंाधन/पाᲹ सामᮕी: 

1. नेÛसी और पाल - Ēामीण अथ[åयवèथा - Ĥखर गँ◌ूज Ĥकाशन, Ǒदãलȣ 
2. ǑहÛदȣ Ēंथ अकादमी ɮवारा Ĥकाͧशत पुèतक 

3. शमा[ एफ सी - Ēामीण ͪवपणन - एस बी पी डी Ĥकाशन 2022 

4. शुÈला  - Ēामीण ͪवपणन - साǑह×य  Ĥकाशन 2022 

2. अनशुिंसत िडिजटल ᭡लटेफॉमᭅ /वेब ᳲलकं 
  https://www.scientificpubonline.com/bookdetail/rural-marketing/9789386102645/0 
https://books.google.co.in/books/about/Rural_Marketing.html?id=uUsLnsnqwNkC&redir_esc=y 
अनशुिंसत समकᭃ ऑनलाइन पाᲹᮓम: 

भाग  द - अनशुिंसत म᭨ूयाकंन िविधया:ं 
अनशुिंसत सतत म᭨ूयाकंन िविधया:ं 
अिधकतम अंक: 100  
सतत ᳞ापक म᭨ूयांकन (CCE) अंक : 30 िव᳡िव᳒ालयीन परीᭃा (UE) अंक: 70 
आतंᳯरक म᭨ूयाकंन:  
सतत ᳞ापक म᭨ूयाकंन (CCE): 

लास टे᭭ट  
असाइनमᱶट/ ᮧ᭭ततुीकरण (ᮧेजᱶटेशन) 

30 
 

आकलन : 
िव᳡िव᳒ालयीन परीᭃा:   
समय- 03.00 घंटे 

अनुभाग (अ): अित लघ ुᮧ᳤  
अनुभाग (ब): लघु ᮧ᳤   
अनुभाग (स): दीघᭅ उᱫरीय  ᮧ᳤  

 
70 

 

कोई ᳯट᭡पणी/सुझाव: 
 

 


