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Part A Introduction 
Program: Honours/Research Class :B.Com. Year: IV Session: 2024-25 

Subject:  Advertising, Sales promotion and Management 

1 Course Code M4-ASPM2T 
2 Course Title Marketing Management 
3 Course Type (Core Course/ 

Discipline Specific Elective/) 
Core Course - II 

4 Pre-requisite  To study this course, a student must have had this subject in 
Degree.  

5 Course Learning outcomes 
(CLO) 

On successful completion of this course, the students will 
be able to: 

1. Know the Philosophy of Marketing 
2. How to plan for new product development 
3. Know about pricing Strategies 
4. Working of Distribution Channel  

6 Credit Value 6 
7 Total Marks Max. Marks: 30 + 70 Min. Passing Marks: 35 

Part B- Content of the Course 
Total No. of Lectures 90  (in 2 hours per week): 
Unit Topics No. of Lectures 

I Marketing Management: Concept Philosophy and Process; Mix: 
Definition, Importance and Factors Determining Marketing Mix; 
Meaning and nature of Product. Concept of Product Mix; Product 
Planning and new Product Development; Product life Cycle: Product 
Packing: definition Function and Requisites of good Packing, 
Labelling.  

18 

II Pricing: Concept, Objectives and Factors Affecting Prices of Product, 
Pricing Policies and Strategies, Types of Pricing Decisions, Pricing 
Methods. 

18 

III Distribution Channels: Concept, Objectives and Importance of 
Channels of Distribution of Consumer Goods, Types of Channels of 
Distribution, Factors Affecting Choice of Distribution Channels. 

18 

IV Promotion: Meaning, Nature and Importance, Tools of Promotion, 
Concept of Promotion Mix and Factors affecting Promotion Mix, 
Emerging Trends in marketing.  

18 

V Direct marketing: Features Functions, Advantages, Disadvantages 
and direct Marketing Strategies. 

18 

Keywords/Tags:  Marketing Philosophy,  Product Mix,  Packing,  Pricing Methods. 



 

  

Part C-Learning Resources 
Text Books, Reference Books, Other resources 

Suggested Readings: 
1- Kotler, Philip. Marketing Management. NewDelhi. Mcmillan India Ltd., 1999. 
2- Kotler, Armstrong, Agnihotri, Haque- Principles of Marketing- South Asian Perspective 

(Pearson) 
03- Dr Sumit Agarwal & Dr Sandeep Agrawal, Principles and Practices of Advertising and 

Sales Promotion :An Indian Perspective, Redvick Book, 2021 
04 S.A.Sherlekhar:MarketingManagement,Himalaya 
05 Govindarajan:MarketingManagement:Concepts,Cases,challenges&Trends,PHI 

2. Suggestive digital platforms/ web links 
       https://www.distanceeducationju.in/ 
      https://ocw.mit.edu/courses/15-810-marketing-management-fall-2010/pages/readings/ 
Suggested equivalent online courses: 

Part D-Assessment and Evaluation 
Suggested Continuous Evaluation Methods: 
Maximum Marks : 100  
Continuous Comprehensive Evaluation (CCE) : 30 Marks  University Exam (UE): 70 Marks 

Internal Assessment : Continuous 
Comprehensive Evaluation (CCE) 

Class Test Assignment/Presentation   
30 

External Assessment : 
University Exam Section 
Time : 03.00 Hours 

Section(A)  : Very Short Questions  
 Section (B) : Short Questions  
Section (C)  : Long Questions  

 
70 

 

Any remarks/ suggestions: 



सैािंतक ᮧ᳤पᮢ 

भाग अ - पᳯरचय 
कायᭅᮓम: ऑनसᭅ /शोध  कᭃा : बी. कॉम. वषᭅ: चतुथᭅ सᮢ: 2024-25 

िवषय: िव᭄ापन, िवᮓय सवंधᭅन और ᮧबधंन 
1 पाᲹᮓम का कोड M4-ASPM2T 

2 पाᲹᮓम का शीषᭅक िवपणन ᮧबधं  
3 पाᲹᮓम का ᮧकार :(कोर कोसᭅ/ 

िडिसि᭡लन ᭭पेिसᳰफक इलेिटव  
कोर कोसᭅ - II 

4 पूवाᭅपेᭃा (Prerequisite) इस कोसᭅ का अ᭟ययन करने के िलए,  छाᮢ ने िवषय का अ᭟ययन िडᮕी मᱶ ᳰकया 
हो ।  

5 पाᲹᮓम अ᭟ययन कᳱ 
पᳯरलि᭣धयां (कोसᭅ लᳺनᲈग 
आउटकम) (CLO) 

इस पाᲹᮓम के सफल समापन पर, िव᳒ाथᱮ िन᳜ मᱶ सᭃम हᲂग:े 
1. माकᱷ ᳳटंग के दशᭅन को जानᱶ 

2. नए उ᭜पाद िवकास कᳱ योजना कैसे बनाएं 

3. म᭨ूय िनधाᭅरण रणनीितयᲂ के बारे मᱶ जानᱶ 

4. िवतरण चैनल का कायᭅ करना 
6 ᮓेिडट मान 6 
7 कुल अंक अिधकतम अंक: 30+70 ᭠यूनतम उᱫीणᭅ अंक: 35 

भाग  ब- पाᲹᮓम कᳱ िवषयव᭭त ु
᳞ायान कᳱ कुल संया- 90  (ᮧित 2 स᳙ाह घटें मᱶ) 
इकाई िवषय ᳞ायान कᳱ संया 

I िवपणन ᮧबंध : अवधारणा, दशᭅन एवं ᮧᳰᮓया; िवपणन िम᮰ण; पᳯरभाषा, 

मह᭜व, िवपणन िम᮰ण के िनधाᭅरक त᭜व; उ᭜पाद का अथᭅ एवं ᮧकृित, उ᭜पाद 

िम᮰ण कᳱ अवधारणा, उ᭜पाद िनयोजन एवं नवीन उ᭜पाद िवकास, उ᭜पाद 

जीवन चᮓ; उ᭜पाद पैकेᳲजंग: पᳯरभाषा, कायᭅ एवं अ᭒छे पैकेᳲजंग कᳱ 

आव᭫यकताएँ, लेबᳲलंग. 

18 

II म᭨ूय िनधाᭅरण :अवधारणा, उे᭫य तथा ᳰकसी उ᭜पाद कᳱ कᳱमत को ᮧभािवत 

करने वाल े त᭜व, म᭨ूय िनधाᭅरण कᳱ नीितया ं एवं ᳞ूह रचना, म᭨ूय िनधाᭅरण 

िनणᭅय के ᮧकार, म᭨ूय िनधाᭅरण कᳱ िविधया ं

18 

III  िवतरण वािहकाएँ : अवधारणा, उे᭫य तथा उपभोᲦा माल कᳱ िवतरण 

वािहकाᲐ का मह᭜व, िवतरण वािहकाᲐ के ᮧकार, िवतरण वािहकाᲐ के चयन 

को ᮧभािवत करने वाले त᭜व 

18 

  



IV संवधᭅन: अथᭅ, ᮧकृित तथा मह᭜व, संवधᭅन के उपकरण, सवंधᭅन िम᮰ण कᳱ 

अवधारणा, संवधᭅन िम᮰ण को ᮧभािवत करने वाले त᭜व, िवपणन कᳱ उभरती 

ᮧवृितयां 

18 

V izR;{k foi.ku ( y{k.k] dk;Z] ykHk & gkfu;ka rFkk izR;{k foi.ku dh j.kuhfr;ka 18 

सार ᳲबदं ु(कᳱ वडᭅ)/टैग: िवपणन ᮧबंध दशᭅन. उ᭜पाद जीवन चᮓ, ᳞ूह रचना, िवतरण वािहकाᲐ 
भाग  स- अनशुिंसत अ᭟ययन ससंाधन  

पाᲹ पु᭭ तकᱶ , संदभᭅ पु᭭तकᱶ , अ᭠य संसाधन 
अनशुिंसत सहायक पु᭭ तकᱶ   /ᮕ᭠थ/अ᭠य पाᲹ ससंाधन/पाᲹ सामᮕी: 

1. ǑहÛदȣ Ēंथ अकादमी ɮवारा Ĥकाͧशत पुèतक 
2. अĒवाल कोठारȣ - ͪवĐय Ĥबंध,  कालेज बुक अजमेर 
3. पाटनी ͧमƣल - ͪवĐय Ĥबंध, संजीव Ĥकाशन 2023 

4. जैन Įीवाèतव - ͪवपणन Ĥबंध एवं ͪवपणन, शोध साǑह×य भवन, आगरा 
2. अनशुिंसत िडिजटल ᭡लटेफॉमᭅ /वेब ᳲलकं 
       https://www.distanceeducationju.in/ 
       https://ocw.mit.edu/courses/15-810-marketing-management-fall-2010/pages/readings/ 
अनशुिंसत समकᭃ ऑनलाइन पाᲹᮓम: 

भाग  द - अनशुिंसत म᭨ूयाकंन िविधया:ं 
अनशुिंसत सतत म᭨ूयाकंन िविधया:ं 
अिधकतम अंक: 100  
सतत ᳞ापक म᭨ूयांकन (CCE) अंक : 30 िव᳡िव᳒ालयीन परीᭃा (UE) अंक: 70 
आतंᳯरक म᭨ूयाकंन:  
सतत ᳞ापक म᭨ूयाकंन (CCE): 

लास टे᭭ट  
असाइनमᱶट/ ᮧ᭭ततुीकरण (ᮧेजᱶटेशन) 

30 
 

आकलन : 
िव᳡िव᳒ालयीन परीᭃा:   
समय- 03.00 घंटे 

अनुभाग (अ): अित लघ ुᮧ᳤  
अनुभाग (ब): लघु ᮧ᳤   
अनुभाग (स): दीघᭅ उᱫरीय  ᮧ᳤  

 
70 

 

कोई ᳯट᭡पणी/सुझाव: 
 

 


